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Une nouvelle identité visuelle pour la marque BAYROL

de produits de traitement
Un design impactant, unique, orienté consommateur

Fondée en 1927 a Munich, BAYROL est un pionnier du traitement de I'eau des piscines depuis 1955. L'entreprise

développe des produits efficaces, faciles a utiliser pour un traitement de I'eau optimal. Grace a

a pres de 100 ans

d'expertise et un investissement constant dans I'innovation, BAYROL est devenu |'un des leaders européens du
marché. Aujourd’hui, la marque est largement reconnue auprés des propriétaires de piscines. Elle bénéficie de
la plus forte notoriété parmi les marques nationales de traitement de I'eau.* Ses produits sont réputés pour leur
qualité et leur fiabilité conférant a la marque le statut d'Expert de son marché.

Afin de renforcer la perception de la marque, tout en cultivant son ADN, ses valeurs, ses qualités et sa singularite,
BAYROL revisite son identité graphique pour prendre un nouvel élan.

Nouvelle identité packaging
Plus forte et unique pour faciliter
la compréhension du produit

Plus moderne et impactante, la nouvelle charte
graphique des produits de traitement BAYROL valorise
le produit pour séduire tous les possesseurs de piscine.

Elle a en effet été pensée afin de véhiculer le bon
message et mieux répondre aux attentes des posses-
seurs de piscine. Plus claire, elle permet d'orienter en
un coup d’'ceil les utilisateurs dans leur recherche en
apportant une information simple.

° Une marque pensée par les consommateurs
pour les consommateurs

BAYROL a organisé des tables rondes en France et en
Allemagne pour mieux comprendre les attentes des
utilisateurs de produits de traitement de I'eau.
Ceux-ci privilegient des produits performants, un
packaging claire et rassurant, pour une expérience
utilisateur optimale.
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Ces exigences ont été intégrées dans la nouvelle
charte de la marque, visant a fidéliser les clients
existants tout en attirant de nouveaux consommateurs.

Sources : *Etude de notoriété ad hoc. BAYROL sur 510 personnes (juin 2022)
Focus Groups (janvier 2024).
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CE QU'IL FAUT SAVOIR SUR BAYROL

° Une marque plus impactante et résolument unique

Le choix des couleurs, avec le turquoise vitaminé
historique et un nouveau golden beige complémen-
taire, affirme l'identité unique de la marque BAYROL.
Ce duo coloré est sublimé par un graphisme immersif
qui transporte immédiatement le consommateur dans
I'univers de la piscine. En témoigne le bandeau “fond
d'eau”, une évocation visuelle claire du domaine
d’expertise de BAYROL : le traitement de I'eau.

Pour renforcer l'identité de la marque et maximiser sa
visibilité en magasin, le bloc marque a été repensé pour
s'imposer en facing. Le “Y“ véritable icone de BAYROL,
est désormais mis en avant de maniére stratégique,
devenant un repeére visuel fort qui facilite la reconnais-
sance en rayon et affirme la singularité de la marque.

° Une expérience utilisateur simplifiée

Cette nouvelle identité affiche également la volonté
de BAYROL de simplifier les messages aupres des
utilisateurs en hiérarchisant les informations incon-
tournables :

- les noms historiques des produits sont complétés par
une description courte pour une identification rapide
de la fonction,

- le visuel produit permet de mettre en valeur la qualité
unique des formules BAYROL,

- les pictogrammes mettent |'accent sur leur perfor-
mance et leur technologie.

Un bloc Avantages produits vient affirmer la différen-
ciation et stimuler 'intention d‘achat.

BAYROL a également retravaillé I'illustration de ses
4 étapes de traitement historique pour accompagner
I'utilisateur dans sa routine :
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Fondé en 1927 a Munich, le Groupe BAYROL est un leader européen du
traitement de |'eau des piscines et des spas. Le Groupe propose des solutions
innovantes et responsables, avec ses marques BAYROL, Spatime et

Retrouvez I'information et les visuels BAYROL sur primavera.fr
rubrique ESPACE PRESSE ou sur simple demande au :

015521 63 85 - primavera@primavera.fr

Primavera Communication

Claudia VAUDOIS - 55, rue de Paris - 92110 Clichy - www.primavera.fr
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A travers cette charte graphique modernisée et
simplifiée, les packagings BAYROL font visuellement
la difféerence et sont en adéquation avec les attentes
des consommateurs. Rassurant, ce nouveau design
conforte I'image d'expert de BAYROL tout en ayant
une approche conviviale et plus proche des utilisateurs
et des clients.

Ce nouveau design a été
présenté et testé auprés
de 650 propriétaires de piscine,
ils I'ont considéré a :

93 % plus moderne,
91 % plus expert et efficace

83 % plus premium**.

Sources : **Etudes qualitatives et quantitatives BAYROL de janvier a mai 2024

Respect pour le traitement chimique, ainsi que la marque BAYROL TECHNIK
pour des appareils automatiques de haute technologie, garants d'une gestion
performante et maitrisée de I'eau.

Retrouvez tous les conseils BAYROL sur bayrol.fr
BAYROL France SAS

2 Chemin des Hirondelles CS 19548 - 69572 Dardilly Cedex

Tél. : 04 72 53 23 60 - www.bayrol.fr



